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Campana de comunicacion
en escaparates vacios




Contexto

Uno de los objetivos de esta accion es luchar contra
la sensacion de abandono de los locales vacios en el
centro historico. Esta accién innovadora destaca las
actividades de la temporada de verano en la ciudad
de Foix y del proyecto europeo Rutas Singulares.

Estrategia

La ciudad de Foix se encuentra en el origen de esta
intervencién artistica de un disefiador grafico que
desarrolla un concepto original para ocupar los
escaparates vacios del centro de la ciudad con el
objetivo que los turistas deseen pasear y puedan
acceder mas facilmente a la informacién sobre la
oferta cultural a través de una operacién especial de
comunicacion.

Este proyecto proporciona una solucion estética que
permite ofrecer una nueva mirada, un gancho posi-
tivo, con el objetivo de impulsar un nuevo atractivo
turistico y comercial en el centro de la ciudad, que
beneficie a los agentes econémicos, pero también a
los propietarios que ven revalorizada su propiedad.

Primera campana de comunicacién /
MB / Ayuntamiento de Foix

Objetivos
Luchar contra la sensacion de abandono de los
locales vacios y revitalizar el centro de la ciudad

mediante la creacion de un itinerario turistico.
Difundir la oferta cultural y asi mejorar el atracti-
vo turistico y econémico de la ciudad.

Dar una imagen positiva del centro de la ciudad.

El Ayuntamiento de Foix presento en los escaparates
los festivales de verano y las acciones en el marco
del Poctefa para dar a conocer su oferta cultural. De
hecho, esta accion tiene como objetivo luchar con-
tra la sensacion de abandono y revitalizar el centro
histérico ofreciendo un recorrido turistico y artistico
a través de las vitrinas.

Proceso: fases y desarrollo

« Eleccién del disefador grafico. Los candi-
datos fueron recibidos por los cargos electos
y los técnicos del Ayuntamiento de Foix y una
persona de la Oficina de Turismo Pays Foix-Va-
rilhes. La artista elegida, Thyfaine Gibielle, hizo
una propuesta destacando el patrimonio local e
historico. Su propuesta también fue interesante
en términos de nuevas tecnologias con la in-
troducciéon de un mapa que destaca el circuito
alrededor de los vinilos y el uso de cédigos QR,
retomando el manual de identidad visual de
Rutas Singulares.
Eleccién de los locales. Posteriormente, fue ne-

cesario contactar con el Gerente de Territorio de
la Comunidad de la Aglomeracién Pays Foix-Va-
rilhes para obtener una lista de los locales vacios
y potencialmente vacios durante cinco meses.
Los locales fueron seleccionados estratégica-
mente para crear un recorrido turfstico. Segui-
damente, el Ayuntamiento de Foix se puso en
contacto con los propietarios para obtener una
autorizacion para ocupar sus escaparates.

Puesta en marcha de las campafas de comu-

nicacidn. Esta accion de comunicacion se realizé
en dos etapas: un primer visual para el primer
periodo (junio y julio) y otra comunicaciéon para
los meses de agosto, septiembre y octubre.

Gestion. Gestiéon directa con la disefiadora gra-
fica. Esta se encargd de encontrar una empresa
para imprimir, instalar y retirar los vinilos, asi como
para la limpieza de los escaparates después de la
operacion. El Servicio Cultural de la Ciudad de Foix
trabajé con la Comunidad de la Aglomeracién Pays
Foix-Varilhes.

Beneficiarios. Habitantes, turistas y excursionistas.



Evaluacion
Impacto. Después de las campafas de comunica-
cion municipales, las asociaciones propusieron ini-
Ciativas para usar los escaparates para eventos como
Navidad y otros.

Sostenibilidad ambiental, econémica y social.
Los locales comerciales vacios contribuyen a la de-
gradacién de las zonas urbanas. La ciudad de Foix
ha elegido como accion, entre otras acciones que
se desarrollan en el marco del proyecto “Rutas Sin-
gulares’, como la instalacion de obras artisticas per-
durables, revestir los escaparates con carteles espe-
cialmente creados por una disefiadora gréfica para
dar una imagen positiva de estas areas. Se trata de
una solucion estética y de comunicacion que ayuda
a hacer que las calles con locales vacios sean mas
atractivas para las actividades econémicas.

Transversalidad. Para esta accion, el Servicio Cul-
tural de la Ciudad de Foix y los Servicios de Turismo

y Economia de la Comunidad de la Aglomeracion
Pays Foix-Varilhes han hecho todo lo posible para
revitalizar el centro de la ciudad y asegurar que haya
lo menos posible de locales vacios. La colaboracion
entre los diferentes servicios del Ayuntamiento y
de la Comunidad de la Aglomeracion ha brindado
la oportunidad de implementar acciones integrales
que abarcan diferentes aspectos: la economia, la cul-
turay el turismo.

Reproductibilidad y transferibilidad. En esta ac-
cién, la colaboracién con el Servicié de Economia
de la Comunidad de la Aglomeracién Pays Foix-Va-
rilhes es esencial, ya que el desarrollo econémico en
cuanto a la gestion de las zonas comerciales es una
competencia transferida a la Aglomeraciéon y por lo
tanto es el servicio que mejor conoce los problemas
comerciales del centro de la ciudad. Por otro lado,
esta colaboracion permite identificar mejor los lo-
cales comerciales susceptibles de participar en esta
iniciativa.

Este proyecto esta cofinanciado por el Fondo Europeo de Desarrollo Regional (FEDER)



